Torun, 18 kwietnia 2019 roku

Dotyczy postepowania pn.:

,» Driatania informacyjno-promocyjne realizowane na potrzeby realizacji projektu Centra Innowacyjnej
Edukacji (tzw. Minikoperniki), podprojekt ,Adaptacja budynkéw zlokalizowanych przy ul. W. tokietka
w Toruniu na potrzeby Centrum Nowoczesnosci Miyn Wiedzy, instytucji kultury prowadzqcej
innowacyjnq edukacje w regionie kujawsko-pomorskim”. Znak sprawy: CNMW.DK-A.3410.6.2019

PYTANIA | ODPOWIEDZI

Zamawiajgcy udziela niniejszych odpowiedzi w zwigzku z wnioskiem o udzielenie wyjasnien tresci
Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia:

i

Dotyczy cze$¢ 2 zadania kampania promocyjna z wykorzystaniem mediéw elektronicznych
i sieci internet - jakie dziatania informacyjno- promocyjne Zamawiajgcy ma na mysli w tej
czesci. Prosimy o doprecyzowanie. Czy zamawiajgcy wyklucza dziatania w tym punkcie
zamowienia w prasie i telewizji i serwisach online np. gazet drukowanych, ale dopuszcza
dziatania w innym obszarze internetu. Prosze o potwierdzenie.

Odp:
Wykluczamy akcje prowadzong w prasie/telewizji oraz w ich serwisach online.

Dotyczy cze$¢ 2 zamoOwienia- zamawiajacy napisat, ze oczekuje aby w koncepcji dziatan
informacyjno-promocyjnych zataczonej do oferty wykonawca uwzglednit dziatania o zasiegu
ogolnopolskim. Czy to nie jest sprzeczne z celem gtéwnym tego projektu. Wg. zapiséw w
SWIZ celem jest poinformowanie wszystkich zainteresowanych o innowacyjnej edukacji
prowadzonej przez Centrum Innowacyjnej Edukacji, ktére adresuje swojg oferte do
odbiorcéw w regionie  kujawsko- pomorskim. Kampania promocyjna powinna naszym
zdaniem by¢ skierowana do obszaru dziatania instytucji. Zasieg ogdlnopolski jest w tym
przypadku zbedny i bedzie generowat niepotrzebne koszty. Prosimy o ustosunkowanie sie do
tych watpliwosci.

Odp:
Zasieg projektu ma charakter ogdlnopolski, dlatego tez prosimy o uwzglednienie tego faktu
dla zasiegu kampanii.

Prosimy o przestanie mailem kopii protokotu tego postepowania.

Odp:



Skan protokotu w zalqczeniu.

Jak mamy rozumie¢ zapis dotyczgcy kryterium oceny rdzne kanaly informacyjne w czesci nr
2 zadania. Co Zamawiajgcy uwaza za jeden kanal informacyjny? czy np.
kanatem informacyjnym jest jeden konkretny portal internetowy?

Odp:
Przez "jeden kanal informacyjny" uwazany jest poszczegdlny portal internetowy/serwis
spotecznosciowy.

Dotyczy kryterium merytoryczne oceny drugiej czesci zadania- Zamawiajacy napisal
w koncepcji dziatari promocyjnych " majg zosta¢ uwzglednione odpowiednie do zafozen
projektu i przysztego funkcjonowania Centrum Innowacyjnej Edukacji" - Jakie sg zalozenia
projektu i jak bedzie funkcjonowac przyszte Centrum Innowacyjnej Edukacji.

Odp:
Informacja o projekcie jest dostepna na stronie internetowe;:
http://mlynwiedzy.orq.pl/minikoperniki/

Dotyczy kryterium merytoryczne oceny drugiej czesci zadania- "maja zosta¢ uwzglednione
etapy (okresy) realizacji kampanii zwigzane z pracami budowlanymi i montazowymi wystawy
,Sciezki dorastania”. - Co Zamawiajgcy konkretnie rozumie pod tym zapisem.

Odp:

Dziatania informacyjno-promocyjne powinny byc¢ zwiqzane z postepem prac budowlanych.
Np. jezeli zakoriczq sie prace budowlane i rozpocznie sie montaz ekspozycji - mozna
zaplanowad dziatania, ktére poinformujq o tym fakcie.

Dotyczy kryterium merytoryczne oceny drugiej czesci zadania- majg zosta¢ uwzglednione
elementy zwigzane z budowlanym aspektem realizowanego projektu oraz docelowa
dziafalnoscig kulturalng - Co zamawiajgcy ma konkretnie na mysli w tym zakresie.

Odp:

Dziatania informacyjno-promocyjne majg zaktada¢ uwzglednienie w ich tresci projektu pod
katem zakresu adaptacji budynkéw (co zostato wykonane przez Gmine Miasta Torun), jak
réwniez oferty kulturalnej, ktéra bedzie w nich realizowana po zakoriczeniu projektu.
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